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บทคัดยอ  

การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาศักยภาพการดําเนินงานและผลิตภัณฑชุมชนของตําบลยางหยอง อําเภอ

ทายาง จังหวัดเพชรบุรี และพัฒนาสื่ออัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนตนแบบของดีตําบลยางหยอง มีผูใหขอมูลสําคัญ

ท้ังหมดจํานวน 30 คน ใชการสัมภาษณแบบเชิงลึกตามประเด็นโครงสรางคําถามท่ีกําหนด วิเคราะหขอมูลเพ่ือทราบ

ศักยภาพและปจจัยในการสงเสริมการรวมกลุมผลิตสินคาชุมชน และประเมินสื่ออัตลักษณชวงเดือนพฤศจิกายน -

ธันวาคม 2561 โดยใชแบบสอบถามกับผูบริโภคกลุมตัวอยางจํานวน 400 คน วิเคราะหขอมูลดวยการแจกแจงความถ่ี 

คารอยละ ผลการวิจัยพบวา ศักยภาพการดําเนินงานเกิดการรวมกลุมจากการสนับสนุนขององคการบริหารสวนตําบล

ยางหยอง และหนวยงานอ่ืนๆ ท้ังภาครัฐและเอกชน และยึดหลักการทํางานคือ รวมคิด รวมทํา รวมรับผลประโยชน 

สมาชิกแตละกลุมพรอมจะพัฒนาผลิตภัณฑและภาพลักษณของผลิตภัณฑชุมชนใหมีคุณภาพ มีรูปแบบใหมๆ ท่ี

สอดคลองผูบริโภคมากข้ึนโดยเฉพาะผลิตภัณฑขาวหลามและผาทอพ้ืนถ่ิน ซึ่งการพัฒนาน้ันตองการไดรับการสนับสนุน

ในดานองคความรู งบประมาณ วัสดุอุปกรณและการสงเสริมการตลาด โดยมีสื่ออัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนตนแบบของ

ดตีําบลยางหยองใชรวมกัน การประเมินสื่ออัตลักษณ พบวารูปแบบสื่ออัตลักษณท่ีพัฒนาควรมีลักษณะสะทอนความ

เปนตนเองของตําบลยางหยองมีตัวอักษร “ยอดเพชรยางหยอง” และภาพสัญลักษณของตําบล ซึ่งสื่ออัตลักษณท่ี

พัฒนาข้ึนน้ีสามารถนําไปใชเพ่ือสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑชุมชนหนุนเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค ตําบลยางหยอง 

อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรีสูการจัดสวัสดิการชุมชนอยางยั่งยืนตอไป 

คําสําคัญ: การพัฒนาสื่อ อัตลักษณ ผลิตภณัฑชุมชน  

Abstract  

          The purposes of this research were as follows: To study community product management of 

Yangyong, Tha Yang District, Phetchaburi Province and Development of Community Product Identity 

to Support the Creative Economy of Yangyong. Semi-structured interviews were conducted with open 

framework to obtain in-depth interview from 30 key informants. The tools were In-depth interview 

and questionnaires evaluate Identity media. A sample of 400 consumers during November - 

December 2018. Questionnaires were used to collect the data. Frequency, Percentage for the analysis 

of the data. Exploring the level of management potential and readiness of the groups in Yangyong 
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Phetchaburi. The results showed production were conducted and the production process were done. 

Join in to get benefits ways and promoted by government agencies. The Members are ready to 

develop especially for Khao Lam (sticky rice soaked in coconut milk and baked in a section of bamboo 

stem) and woven fabric. The media of the product identity of the prototype of the district. Have a 

message Have a good product of Yangyong and image is Identity. 

Keywords: media development, Identity, community product 

 

ความสําคัญและท่ีมาของปญหาวิจัย  

การพัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนใหมีอาชีพ อยูดี กินดี สรางรายไดโดยการนําทรัพยากรในชุมชนมาสราง

มูลคาเกิดเปนสินคาเพ่ือจําหนาย การรวมกลุมกันของคนในชุมชนเพ่ือสรางความเขมแข็งในการดําเนินชีวิต เชน การ

จัดตั้งกลุมอาชีพ กลุมวิสาหกิจชุมชน กองทุนหมูบาน เปนสิ่งท่ีรัฐบาลใหความสําคัญอยางยิ่ง จึงกําหนดแนวทางการ

ดําเนินงานใหสอดคลองกับยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ.

2560-2564) ท่ีมุงเนนกระบวนการพัฒนาเครือขายชุมชนภายใตรากฐานของความรูสมัยใหม ภูมิปญญาทองถ่ินและ

วัฒนธรรม รวมถึงความหลากหลายทางชีวภาพเพ่ือสรางสินคาใหมีคุณภาพและมูลคาสูงข้ึน ซึ่งจะนําไปสูการพัฒนาเพ่ือ

ประโยชนสุขท่ียั่งยืนของสังคมไทยตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือสรางสมดุลการพัฒนาในทุกมิติโดยการ

ปรับโครงสรางเศรษฐกิจสูทิศทางการเติบโตในรูปแบบใหม ท่ีมุงพัฒนาเศรษฐกิจภายใน ประเทศใหเขมแข็ง เพ่ือลดการ

พ่ึงพาปจจัยภายนอก โดยการสรางความเขมแข็งใหกับผูประกอบการในภาคการผลิตและบริการ โดยเฉพาะวิสาหกิจ

ขนาดกลางและขนาดยอม ผูประกอบการหน่ึงตําบล หน่ึงผลิตภัณฑ และผูประกอบการในภาคเกษตรใหใชภูมิปญญา 

วิทยาศาสตร เทคโนโลยี นวัตกรรม และความคิดสรางสรรค  เพ่ือยกระดับสูการผลิตและการใหบริการบนฐานความรู 

และท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม ตลอดจนใหมีการเช่ือมโยงกับประเทศในภูมิภาคตางๆ บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาซึ่งกันและกัน 

รวมท้ังสรางภูมิคุมกันตอกระแสการเปลี่ยนแปลงจากภายนอก (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 

(พ.ศ. 2560-2564) การพัฒนาคุณภาพชีวิตคนในชุมชนใหเขมแข็งจึงเปนฟนเฟองท่ีสําคัญในการใชกลยุทธขับเคลื่อน

การแกปญหาความยากจน  

การบริหารจัดการชุมชนใหเขมแขงพ่ึงตนเองไดอยางยั่งยืน มีแนวคิดพ้ืนฐานจากการออมทรัพย การผลิต 

ความเช่ือ จิตวิญญาณ ความศรัทธา และมีเง่ือนไขความสําเร็จจากการนําความคิดใน 3 สวน (อภิญญา เวชยชัย และ

ศิริพร ยอดกมลศาสตร ,2550) ไดแก ภาครัฐ องคกรพัฒนาเอกชนและสวนท่ีอยูในชุมชน นอกจากน้ันการนําทางจิต

วิญญาณของผูนําท่ีมีความคิด อุดมการณและวิสัยทัศนท่ีชัดเจน จะสามารถท่ีทําใหทุกคนเห็นประโยชนรวมกันเปนการ

กําหนดเปาหมายท่ีแนนอน ทุกคนจะตองไปใหถึงและมีภารกิจรูปธรรมท่ีเดนชัด ปฏิบัติไดเพ่ือบรรลุเปาหมายท่ีกําหนด 

พรอมกันน้ีจะตองมีความเช่ือมั่นและไววางใจตอกัน สุดทาย จะตองมีปจจัยรอยรัด อารมณรวม หรือความตองการ

รวมกัน  

ซึ่งชุมชนในสังคมไทยมีทรัพยากรพ้ืนฐานอยูหลากหลายกระจายตามถ่ินฐานตางๆ ท้ังทรัพยากรธรรมชาติ 

ทรัพยากรบุคคลท่ีมีภูมิปญญาในการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนบนพ้ืนฐานพ้ืนถ่ินเพ่ือหนุนเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคเพ่ิม

มูลคาวัตถุดิบ สรางรายไดนําไปสูการบรหิารจัดการตนเอง เปนการมีสวนรวมในระดับความเขมขนสูงท่ีสุด เกิดข้ึนเมื่อ

ชุมชนมีความเขมแข็งมากข้ึน จนทําใหมีความสามารถในการคิดริเริ่มและลงมือปฏิบัติงานเพ่ือพัฒนาตนเองและชุมชน 

โดยไมตองรอการริเริ่มจากบุคคลภายนอก (ปาริชาติ วลัยเสถียร และคณะ, 2552) สราง “สังคมอยูเย็นเปนสุข” ตาม
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แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564) เพ่ือใหเกิดสวัสดิการและมีสภาวะการกินดี อยูดี 

มีสุข และมีสิทธิในสังคมไทย อีกประการหน่ึง เปนการชวยลดการทํางานของภาครัฐในอีกหนทางหน่ึงและยังมีการ

ดําเนินการอยางตอเน่ืองมาจนปจจุบัน เมื่อคนในชุมชนสรางงาน สรางอาชีพท่ีหลากหลายตามปจจัยหนุนเสริมในแตละ

พ้ืนท่ี จึงควรมีการสงเสริมการสรางอัตลักษณของชุมชนเพ่ือแสดงความเปนตัวตนความเปนอันหน่ึงอันเดียวกัน ซึ่งอัต-

ลักษณของชุมชนเปนสวนหน่ึงของการจัดการเมืองทองเท่ียวอยางยั่งยืน ซึ่งชุมชนควรจะชวยกันรักษาวัฒนธรรม

ประเพณี วิถีชีวิตของทองถ่ินดวยใหได การควบคุมรักษาวัฒนธรรมชุมชนหรืออัตลักษณชุมชน ตองบริหารจัดการ

ควบคุมดวยชุมชนท่ีตองมีสวนรวม หนทางในการปฏิบัติของการอยูรวมกันดวยหลักสาราณียธรรมธรรม (ธรรมอัน

เปนไปเพ่ือความระลึกถึงกัน ถือวาเปนธรรมท่ีเปนพลังในการสรางความสามัคคี) ซึ่งนับวาเปนเครื่องมือหน่ึงท่ีสามารถ

ชวยเช่ือมประสานสมาชิกชุมชนใหมีทิศทางและแนวคิดจะรักษาอัตลักษณชุมชนเปนหน่ึงเดียวกันอันจะสงผลใหการ

จัดการทองเท่ียวชุมชนมีความยั่งยืน (วิไลวรรณ ทวิชศรี, 2560) 

ตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี ตั้งอยูขามฝงแมนํ้าเพชรบุรี ตรงขามตลาดตองชม “ทายนํ้า

ขามภพ” ตลาดริมนํ้าแหงแรกของจังหวัดเพชรบุรี ซึ่งเปนตลาดท่ีเกิดจากความรวมมือของชาวบานท้ังสองตําบลคือ

ตําบลยางหยองและตําบลทายาง เพ่ือตองการอนุรักษและฟนฟูธรรมชาติริมแมนํ้าเพชรบุรี การสรางแหลงทองเท่ียวเชิง

ศิลปวัฒนธรรม และสรางงาน สรางรายไดใหแกชุมชนดวยการสงเสริมการทองเท่ียวจําหนายสินคาพ้ืนถ่ินท่ีหลากหลาย 

สินคาท่ีระลึก สินคาการเกษตร ผักผลไมปลอดสารพิษ สินคา OTOP ท่ีสมาชิกชุมชนทําดวยใจเพ่ือตองการนําเสนอ

คุณคาท่ีมีอยูในชุมชน ท้ังความสวยงามตามธรรมชาติของแมนํ้าเพชรบุรี ฝมือเรื่องการทําอาหาร พืชผักผลไมนานาชนิด

ในพ้ืนท่ีรวมถึงวิถีชีวิตท่ีมีความแตกตางของคนฝงทายางและยางหยอง นอกจากน้ีตําบลยางหยองยังมีการจัดสวัสดิการ

จากฐานการผลิตและธุรกิจชุมชนจากฐานการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม พัฒนาเปนผลิตภัณฑชุมชนโดยอาศยั

หลักการใชประโยชนตามภูมิปญญาทองถ่ินดวยกระบวนการท่ีผนวกความคิดสรางสรรคซึ่งเกิดจากองคความรู และ

นวัตกรรมนําเขาสูข้ันตอนการพัฒนานําเอานัยสําคัญของการพัฒนาอยางสรางสรรคมาดําเนินการขับเคลื่อนการพัฒนา

วงกวางใหครอบคลุมภาคเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดลอมอยางเช่ือมโยงกันบนพ้ืนฐานของวัฒนธรรม ภูมิ

ปญญาทองถ่ินผนวกเขากับการใชองคความรูและนวัตกรรมตางๆท่ีหลากหลายแตยังไมมีสื่อสัญลักษณท่ีแสดงความเปน

ผลิตภัณฑคุณภาพของดียางหยอง ผูวิจัยพิจารณาเห็นวาควรพัฒนาสื่อสงเสริมอัตลักษณสินคาชุมชนท่ีผลิตจาก

ทรัพยากรพ้ืนถ่ินท่ีมีคุณคา เปนของดีตําบลยางหยองเพ่ือหนุนเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค นํามาตอยอดผลิตภัณฑใหมี

คุณลักษณะสอดคลองกับการยอมรับของผูบริโภค ยกระดับผลิตภัณฑภูมิปญญาทองถ่ินเพ่ือสรางโอกาสทางการตลาด 

สรางสัญลักษณท่ีแสดงใหประชาชนท่ัวไปทราบวาผลิตภัณฑคุณภาพเหลาน้ีเปนของตําบลยางหยอง เพ่ือประโยชนใน

การนําไปจําหนายในนามของกลุม ใชเปนของฝาก รับผูมาศึกษาดูงานและกิจกรรมตางๆ ท่ีทํารวมกันในนามกลุมของ

ชุมชนยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี อันจะสงผลดีตอเศรษฐกิจชุมชนใหดียิ่งข้ันตอไป 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย  

1. เพ่ือศึกษาศักยภาพการดาํเนินงานและผลติภณัฑชุมชนของตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี  

2. เพ่ือพัฒนาสื่ออัตลักษณผลติภณัฑชุมชนตนแบบของดีตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี 
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เนื้อหาท่ีเกี่ยวของ  

1. แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนาอัตลกัษณเศรษฐกิจสรางสรรคผลิตภัณฑชุมชน  

   แนวคิดการพัฒนาอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนเปนแนวคิดท่ีเนนการแสดงตัวตนของชุมชนเพ่ือสราง 

ผลิตภัณฑในแตละพ้ืนท่ีโดยสรางความโดดเดนและสะทอนตัวตนของชุมชนน้ันๆ ไดกลาวไววา อัตลักษณมีความสําคัญ

ตอระบบสังคม กลาวคือประการแรกทําใหเรารูสึกวาเปนตัวเราหรือพวกเราท่ีแตกตางจากคนอ่ืน โดยไมจําเปนตองมี

เพียงหน่ึงแตอาจมีหลายลักษณท่ีประกอบข้ึนมา อัตลักษณไมใชสิ่งท่ีมีอยูตามธรรมชาติท่ีเกิดข้ึนมาพรอมกับคนหรือ

สิ่งของแตเปนสิ่งท่ีถูกสรางข้ึนและเปลี่ยนแปลงได ซึ่งบงบอกถึงลักษณะเฉพาะ ลักษณะพิเศษท่ีจะบงบอกตัวตนของสิ่ง

น้ันหรือบุคคลน้ัน อัตลักษณจึงเปนคุณสมบัติท่ีเปนลักษณะเฉพาะของบุคคล เปนความจริงเก่ียวกับสิ่งท่ีบุคคลหรือสิ่ง

หน่ึงสิ่งใดเปนอยู (Oxford Dictionary, 2010) อัตลักษณจึงเปนลักษณเฉพาะของสิ่งน้ันท่ีทําใหโดดเดนข้ึนมาและมี

ความแตกตางจากสิ่งอ่ืน แนวคิดน้ีจึงสามารถนํามาเปนแนวทางในการสนับสนุนและสงเสริมใหทองถ่ินสรางสรรคอัต

ลักษณผลิตภัณฑ (Product) โดยมีกิจกรรมการคิดคนและพัฒนาผลิตภัณฑทางการตลาด การผลิต การบริหารจัดการ 

และการประยุกตใชเทคโนโลยีทางดานการผลิตใหมีคุณภาพเปนท่ียอมรับและตองการของตลาดสากล โดยท่ีทองถ่ิน

จําเปนตองพ่ึงตนเอง (Self-reliance) เปนหลัก ดังน้ันผูเก่ียวของในขบวนการน้ีจําเปนตองอุทิศพลังกาย (Energy) 

ความคิดสรางสรรค (Creativity) ความปรารถนา (Desire) ท่ีจะใชทรัพยากรท่ีหาพบในทองถ่ินเปนหลัก เพ่ือท่ีจะเกิด

การสรางงานสรางรายได และนําไปสูเปาหมายของการกินดีอยูดี คุณภาพชีวิตท่ีดีของประชาชน แสวงหารากฐานท่ี

สําคัญของประเทศ 

2. ทฤษฎีการรับรู 

    มนุษยมีประสาทสัมผัสท้ัง 5 ท้ังรูป รส กลิ่น เสียงและสัมผัส ในการรับรูสิ่งตาง ๆ แลวสามารถแปล

ความหมายจากการสัมผัส โดยเริ่มตั้งแต การมีสิ่งเรามา กระทบกับอวัยวะรับสัมผัสท้ังหา และสงกระแสประสาทไปยัง

สมอง เพ่ือการแปลความตามกระบวนการ (Process) ท่ีเก่ียวของกันระหวางเรื่องความเขาใจ การคิด การรูสึก 

(Sensing) ความจํา (Memory) การเรียนรู (Learning) การตัดสินใจ (Decision Making) ซึ่งเปนเรื่องราวท่ีเขามาใน

ชีวิต  

    การรับรูของบุคคลน้ันจะสงขอมูล (row data) สูการตีความในสมองจนเกิดการรับรูหรือจิตภาพ 

(perception) คําวาการรับรูมผีูใหจํากัดความไวตาง ๆ เชน 

    รอบบิน (Robbins Stephen P,2005, p.123) กลาวา การรับรูเปนกระบวนการซึ่งบุคคลจดัองคประกอบ 

และแปลความหมายสิ่งรับรูโดยผานประสาทสัมผัสเพ่ือใหมีความเขาใจภายใตสภาพแวดลอมของเขา 

3. แนวคิดการพัฒนาผลิตภณัฑใหม 

    McCarthy &. Perreault (1990, p.342) ไดใหความหมายคําวา “ผลิตภัณฑใหม” หมายถึงผลิตภัณฑ

ใดๆ ท่ีใชสําหรับกิจการ อาจเปนผลิตภัณฑท่ีมีแนวคิดใหมหรือเปนการเปลี่ยนแปลงบางอยางในผลิตภัณฑท่ีมีอยูแลว 

(การเปลี่ยนแปลงดังกลาวจะตองมีผลใหผูบริโภคพึงพอใจผลิตภัณฑมากข้ึนกวาการบริโภคผลิตภัณฑเดิม) หรืออาจจะ

เปนผลิตภัณฑเดิมท่ีนําเสนอในตลาดใหม  ปจจุบันสภาพตลาดมีการแขงขันสูงและความกาวหนาของเทคโนโลยีเปนไป

อยางรวดเร็วทําใหมีผลิตภณัฑใหมในตลาดจํานวนมาก  สงผลใหวงจรชีวิตของผลิตภัณฑสั้นลง ผลิตภัณฑใหมท่ีจะอยู

รอดไดในตลาดจึงตองเปนผลิตภัณฑท่ีมี "ความใหม" ท่ีแตกตางและเปนสาระสําคัญของผลิตภัณฑท่ีสอดคลองตรงกับ

ลักษณะความตองการของผูบริโภค   

 

    จากความหมายของผลติภณัฑใหม  จึงอาจจําแนกผลติภณัฑใหมได 3 ลักษณะคือ            
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    3.1 Innovative Product หมายถึง  ผลิตภณัฑใหมท่ียังไมมีผูใดนําเสนอในตลาดมากอนหรือเปนแนวคิด

ใหมท่ีผูบริโภคอาจยังคาดไมถึง 

     3.2 Replacement Product of Modify Product หมายถึง ผลิตภณัฑใหมท่ีพัฒนาเปลี่ยนแปลง

ปรับปรุงมาจากผลิตภณัฑเดิมท่ีขายอยูแลวในตลาด ทําใหสามารถตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจแก

ผูบริโภคไดมากข้ึนกวาเดิม 

     3.3 Imitative or Me-too Product   หมายถึง ผลติภณัฑใหมสําหรับกิจการแตไมใหมในทองตลาด เกิด

จากการท่ีกิจการเห็นวาเปนผลติภณัฑท่ีไดรับการยอมรบัและเปนท่ีนิยมของผูบริโภคทําใหกิจการมีโอกาสทํากําไรสูงจึง

เสนอผลิตภัณฑเขาสูตลาดเพ่ือขอสวนแบงตลาดบาง 

    ดังน้ันเมื่อเกิดผลิตภัณฑใหมจึงมีความจําเปนท่ีจะตองสรางการรับรู (Perception) ถึงผลิตภัณฑน้ันแก

ผูบริโภคท้ังน้ีเพราะการรับรูเปนสิ่งท่ีกําหนดความตองการแรงจูงใจและทัศนคติของผูบริโภค ซึ่งวิมลพรรณ อาภาเวท 

(2553) ไดแสดงแนวคิดเก่ียวกับการรับรูไววา การท่ีคนเรารับรูวาความตองการของเราเปนอยางไร แรงจูงใจของคนเรา

เปนอยางไรน้ัน การรับรูดังกลาวจะกําหนดวาตัวเรามีทัศนคติอยางไรกับสินคา ควรจะชอบหรือไมชอบ ควรจะเห็น

คุณคาหรือไมเห็น สินคาเหมาะกับตัวเราหรือไมเหมาะการรับรู จึงเปนกระบวนการของบุคคล ซึ่งข้ึนกับปจจัยภายใน 

เชน ความเช่ือ ประสบการณ ความจําเปน อารมณและความคาดหวัง นอกจากน้ี การรับรูยังมีผลจากสิ่งกระตุน 

(Stimulus) ตางๆ เชน สี ขนาด และความเขม และปริบทท่ีไดเห็นหรือไดยิน 

  4. แนวคิดการมีสวนรวม 

         การมีสวนรวมโดยท่ัวไปแลว หมายถึง การมีสวนรวมในการตดัสินใจ (Decision Making) แตก็ไมได

หมายความวาจะเปนการตดัสินใจเพียงอยางเดียว ยังใชการตัดสินใจควบคูไปกับการดําเนินงาน (Implementation) 

ดวย เชน ในการจัดองคกร การกําหนดกิจกรรมการพัฒนา และการตัดสินใจยังมีความเก่ียวของกับประชาชนในเรื่อง

ผลประโยชน (Benefits) และการประเมินผล (Evaluation) ในกิจกรรมพัฒนาดวย 

       การพัฒนาแบบมีสวนรวมแบงตามระดับความเขมขนของการมสีวนรวมได  4 ประเภท (ปาริชาติ 

วลัยเสถียร และคณะ, 2552) ดังน้ี 

     4.1 การแจงขอมูลเพ่ือทราบ เปนการมีสวนรวมท่ีมรีะดับความเขมขนนอยท่ีสุด จะเปนในลักษณะท่ีมี

ผูดําเนินการจากภายนอกเขามาแจงใหชุมชนทราบถึงโครงการท่ีจะเขามาดําเนินการ โดยไมสนใจท่ีจะรับทราบปญหา

และความตองการท่ีแทจริงของชุมชน ลักษณะเปนการสั่งการใหชุมชนปฏิบัติตาม หรือเรียกวา การดําเนินการแบบบน

ลงลาง 

     4.2 การปรึกษาหารือ เปนการมีสวนรวมในระดับความเขมขนปานกลาง มีการเปดโอกาสใหชุมชนได

แสดงความคดิเห็นและขอเสนอแนะตอโครงการท่ีบุคคลภายนอกนําเขามาดําเนินการ จากน้ันอาจมีการปรับปรุงแกไข

ใหสอดคลองกับปญหาและความตองการท่ีแทจริงของชุมชน ซึ่งอาจเรียกวา การประชาพิจารณ 

     4.3 การเปนหุนสวน เปนการมสีวนรวมในระดับความเขมขนสูง ซึ่งชุมชนและหนวยงานภายนอก

รวมกันการแลกเปลี่ยนเรียนรูเก่ียวกับปญหาหรือความตองการของทองถ่ิน วิเคราะหปญหา ตัดสินใจ ดําเนินการ 

ประเมินผล รวมท้ังแบงปนผลประโยชนอยางยุติธรรมรวมกัน 

     4.4 การบริหารจัดการตนเอง เปนการมีสวนรวมในระดับความเขมขนสูงท่ีสุด เกิดข้ึนเมื่อชุมชนมี

ความเขมแข็งมากข้ึน จนทําใหมีความสามารถในการคดิริเริ่มและลงมือปฏิบัติงานเพ่ือพัฒนาตนเองและชุมชน โดยไม

ตองรอการริเริ่มจากบุคคลภายนอก 
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วิธีดําเนินการวิจัย  

การวิจัย การพัฒนาสื่อสงเสริมอัตลักษณผลติภณัฑชุมชน ตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี เปน

การศึกษาวิจัยแบบผสานวิธี และการวิเคราะหผลเชิงเน้ือหาใชการเก็บขอมูล จากการมีสวนรวม การสงัเกต การสํารวจ

และการสัมภาษณแบบเจาะลึก โดยมีกรอบแนวคิดและวิธีการวิจัยตามข้ันตอน ดังตอไปน้ี 

 ข้ันตอนท่ี 1 กําหนดประเด็นขอคาํถามแบบก่ึงโครงสรางเพ่ือใหทราบถึงศักยภาพและการดําเนินงานของ

กลุมผลิตภัณฑชุมชนตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี รวมถึงปจจัยท่ีชวยสงเสริมใหการดําเนินการ

ประสบความสําเรจ็ แนวคิดและความพรอมในการพัฒนาอัตลักษณผลิตภณัฑชุมชน 

 คัดเลือกผูใหขอมูลสําคัญ อาทิ เจาหนาท่ีองคการบริหารสวนตําบลยางหยองท่ีรับผิดชอบเก่ียวกับการพัฒนา

และสงเสรมิผลิตภัณฑชุมชน สมาชิกกลุมแมบาน กลุมอาชีพ กลุมวิสาหกิจชุมชน ตําบลยางหยอง อําเภอทายาง 

จังหวัดเพชรบุรี รวมท้ังสิ้น 30 คน  

ดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลโดยศึกษาเอกสารการดําเนินงาน การสัมภาษณ พูดคุยและจดัสถานการณให

กลุมบุคคลท่ีถือเปนผูใหขอมลูแสดงความคิดเห็น การตอบคําถามคณะผูวิจัยจะใชวิธีการสังเคราะหขอมลูท่ีเก็บรวบรวม

ไดจากการสมัภาษณ พูดคุย ศึกษาเอกสารตางๆ และการแลกเปลี่ยนเรียนรู จากการตอบคาํถามโดยกรอบการเก็บ

รวบรวมขอมลูจะศึกษาขอมลูท่ีเปนบริบท จัดสถานการณเพ่ือกระตุนใหเกิดกระบวนการแลกเปลีย่นเรียนรูและ

ประสบการณ 

ข้ันตอนท่ี 2 พัฒนาสื่ออัตลักษณผลิตภณัฑชุมชนตนแบบของดตีําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี 

จากการสังเคราะหขอมูลในข้ันตอนท่ี 2 โดยรวมกันพัฒนาระหวางผูวิจัย และตัวแทนกลุมผูใหขอมูลสาํคัญ โดย

จัดรูปแบบกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการแบบการมีสวนรวม 

ประเมินสื่อเพ่ือพัฒนาอัตลักษณผลิตภณัฑชุมชนเพ่ือหนุนเสรมิเศรษฐกิจสรางสรรคสวัสดิการชุมชนของดี

ตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี โดยผูมีสวนไดสวนเสยีจากประชากรตําบลยางหยอง และประชาชน

ท่ัวไป ไดกลุมตัวอยางตามการคํานวณจากสตูรขนาดตัวอยางของ W.G. Cochran โดยกําหนดระดับคาความเช่ือมัน

รอยละ 95 และระดับคาความคลาดเคลื่อนรอยละ 5 ซึ่งสูตรในการคํานวณท่ีใชในการศึกษาครั้งน้ี คือ  

เมื่อ            n แทน ขนาดตัวอยาง  

        P แทน สัดสวนของประชากรท่ีผูวิจัยสุม = .50  

         Z แทน ระดับความเช่ือมันท่ีผูวิจัยกําหนดไว Z มีคาเทากับ 1.96 ท่ีระดับความ เช่ือมั่นรอยละ

95 (ระดับ .05)  

         E แทน คาความผดิพลาดสูงสุดท่ีเกิดข้ึน = .05 

เมื่อแทนคา n = 384 

ใชขนาดตัวอยางอยางนอย 384 คน จึงจะสามารถประมาณคารอยละ กําหนดความผิดพลาดไมเกินรอยละ 5 

ท่ีระดับความเช่ือมันรอยละ 95 เพ่ือความสะดวกในการประเมินผล และการวิเคราะหขอมูล คณะผูวิจัยจึงใชขนาดกลุม

ตัวอยางท้ังหมด 400 ตัวอยาง ซึ่งถือไดวาผานเกณฑตามท่ีเง่ือนไขกําหนด คือไมนอยกวา 384 ตัวอยาง โดยการเลือก

กลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  

การเก็บรวบรวมขอมลู ผูวิจัยและผูชวยวิจัยเก็บขอมลูโดยใชแบบสอบถามท่ีสรางข้ึนถามกลุมตัวอยางดวย

ตนเองเพ่ือประเมินความพึงพอใจสื่ออัตลักษณแบบตางๆ  
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เมื่อผูตอบกรอกขอมูลครบถวนหลังจากน้ันนําแบบสอบถามมาตรวจสอบวามีขอผิดพลาดหรือไมเพ่ือใหไดคําตอบท่ี

สมบูรณ เมื่อรวบรวมขอมูลแลวนํามาประมวลผลโดยการคํานวณสถิติหาคารอยละ เพ่ืออธิบายขอมูลจากการ

ประเมินผล 

นําผลท่ีไดจากการประเมินผลมาปรับปรุงพัฒนาเปนตนแบบสื่ออัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนตนแบบของดีตาํบล

ยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี ในนามผลิตภัณฑ “ยอดเพชรยางหยอง”  

ข้ันตอนท่ี 3 สรุปผลงานวิจยัและนําเสนอตนแบบการพัฒนาสื่ออัตลกัษณผลิตภณัฑชุมชนเพ่ือหนุนเสรมิ

เศรษฐกิจสรางสรรคของดีตาํบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี แกองคการบริหารสวนตําบลยางหยอง อําเภอ

ทายาง จังหวัดเพชรบุรี เพ่ือพิจารณาใชเปนแนวทางในการกําหนดนโยบาย แผนงานพัฒนาผลติภณัฑชุมชนของดีตําบล

ยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรีตอไป 

 

สรุปผลการวิจัย  

การศึกษาศักยภาพการดําเนินงานผลิตภณัฑชุมชนของตําบลยางและการพัฒนาสื่ออัตลักษณผลิตภณัฑชุมชน

ตนแบบของดีตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุร ีเพ่ือหนุนเสรมิการจดัสวัสดิการชุมชนอยางยั่งยืนตอไป

ผลการวิจัย พบวา 

1.ศักยภาพการดําเนินงานและผลติภัณฑชุมชนของตําบลยางหยอง อําเภอบานทายาง จังหวัดเพชรบุร ี   

ยางหยอง เปนตําบลหน่ึงของอําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี มีพ้ืนท่ีอุดมสมบูรณและเปนแหลงผลิตพืชผล

ทางการเกษตรท่ีสรางรายไดใหแกอําเภอและจังหวัดอยางตอเน่ือง ประชาชนในตําบลยางหยองไดนอมนําปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง มาประยุกตใชในการดําเนินชีวิตประจําวัน และการประกอบอาชีพอยางพอเพียงรวมกับการใชหลัก

วิทยาการสมัยใหมมาประยุกตกับการทําการเกษตรแบบดั้งเดิม เพ่ือชวยใหสามารถใช ทรัพยากรอยางคุมคาและทําให

สามารถพ่ึงพาตนเองได นอกจากน้ีประชาชนในตําบลยางหยองยังมีการรวมตัวกันทํากิจกรรมและ ผลิตสินคาชุมชน

ตามวิถีและความถนัด เกิดเปน“ทุนของชุมชน” สรางสรรคกิจกรรมและผลิตภัณฑชุมชนเพ่ือการพ่ึงตนเอง โดย “ทุน

ของชุมชน” ซึ่งไมไดหมายถึงแตเพียงเงิน แตรวมถึงทรัพยากรผลผลิต ความรู ภูมิปญญา ทุน ทางวัฒนธรรม ทุนทาง

สังคม ซึ่งหมายถึงกฎเกณฑทางสังคมท่ีรอยรัดผูคนใหอยูรวมกันเปนชุมชนเปนพ่ีเปนนองไวดวยกัน สรางความเขมแข็ง

ใหกับชุมชน และทําใหชุมชนสามารถพ่ึงตนเองไดมากข้ึน 

องคการบริหารสวนตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรีจึงมีนโยบายสงเสริมและพัฒนากลุม

สวัสดิการชุมชนในรูปแบบตางๆ โดยสงเสริมใหสมาชิกในชุมชนรวมตัวกันเปนกลุมตามความสมัครใจ เพ่ือให รูจัก

ทํางานเปนหมูคณะภายใตกติกากลุม ตําบลยางหยองมีหมูบานในการปกครอง 5 หมูบานโดยแตละหมูบานมีของดีของ

หมูบาน ดังน้ี หมู1 บานยางหยอง ไดแก ขนมไทย ผักอินทรีย หมู2 บานทาวาย ไดแก ไขไกอารมณดี การทําขวัญนาค 
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เกษตรปลอดสารพิษ อนุรักษเพลงเกา ปุยหมักและนํ้าชีวภาพ นวดแผนไทย หมู3 บานทาโรงหีบ ไดแก เห็ดฟาง นํ้าพริก

แกง การละเลนกลองยาว หมู4 บานยางชุม ไดแก กิจกรรมหมอดินอาสา เกษตรปลอดสารพิษ ***ขาวหลามและหมู5 

บานทาโล ไดแก การทอผา จักรสาน กลุมทํานา กลุมปราชญชาวบาน (นิทานพ้ืนบาน) การดําเนินงานมีท้ังทําเปน

รายบุคคล และการรวมกลุมเพ่ือดําเนินกิจการรวมกัน ในสวนผลิตภัณฑชุมชนท่ีโดดเดนตองการยกระดับใหสงเสริมเปน

ผลิตภัณฑชุมชน ไดแกขาวหลาม ผาทอพ้ืนถ่ิน และสินคาเกษตรปลอดภัย ปจจัยสําคัญของความสําเร็จในการรวมกลุม

กันคือ ความสามัคคี เสียสละของสมาชิกทุกคน และไดรับการสนับสนุนจากองคการบริหารสวนตําบลยางหยอง และ

หนวยงานอ่ืนๆ ท้ังภาครัฐและเอกชน และยึดหลักการทํางานคือ รวมคิด รวมทํา รวมรับผลประโยชน โดยกลุมพรอมจะ

พัฒนาผลิตภัณฑและภาพลักษณของผลิตภัณฑชุมชนใหมีคุณภาพ มีรูปแบบใหมๆ ท่ีสอดคลองผูบริโภคมากข้ึน ซึ่งการ

พัฒนาน้ันตองการไดรับการสนับสนุนในดานองคความรู งบประมาณ วัสดุอุปกรณและการสงเสริมการตลาดท้ังน้ี

ผลิตภัณฑของชุมชนตําบลยางหยองมีความหลากหลาย จึงควรมีการสรางสัญลักษณท่ีแสดงใหประชาชนท่ัวไปทราบวา

ผลิตภัณฑคุณภาพเหลาน้ีเปนของตําบลยางหยอง เพ่ือประโยชนในการนําไปจําหนายในนามของกลุม ใชเปนของฝาก 

รับผูมาศึกษาดูงานและกิจกรรมตางๆ ท่ีทํารวมกันในนามกลุมของชุมชนยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี 

2. การพัฒนาสื่ออัตลักษณผลิตภณัฑชุมชนตนแบบของดีตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี   

   จากการวิเคราะหขอมูลในการศึกษาการจัดการและศักยภาพผลิตภัณฑชุมชนตําบลยางหยอง อําเภอทา

ยาง จังหวัดเพชรบุรี สามารถนําขอมูลมาสังเคราะหเพ่ือพัฒนาสื่อเพ่ือแสดงอัตลักษณ โดยรวมกันพัฒนาระหวาผูวิจัย 

และตัวแทนกลุมผูใหขอมูลสําคัญ โดยจัดรูปแบบกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการแบบการมีสวนรวม แลวนําแบบราง

รูปแบบสื่ออัตลักษณท่ีพัฒนาข้ึนไปสอบถามจากประชาชนท่ัวไปในฐานะผูบริโภคและผูท่ีมีสวนเก่ียวของเพ่ือประเมนิสือ่

การพัฒนาอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนหนุนเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคสวัสดิการชุมชนของดีตําบลยางหยอง อําเภอทายาง 

จังหวัดเพชรบุรี  แลวนํามาปรับปรุงใหสื่อน้ันมีความสมบูรณแบบเพ่ือตอบโจทยความตองการของชุมชนและผูบริโภคให

มากท่ีสุด ไดสื่ออัตลักษณท่ีมีรายละเอียดดังน้ี สีของสื่อออกโทนเขียวทองเพ่ือแสดงความรุงเรืองอุดมสมบูรณ รวมท้ังมี

สัญลักษณสะพานซึ่งเปนการสื่อความหมายของการเช่ือมความเจริญของความเปนเมืองทายางกับ ความเปนชนบทของ

ยางหยองท่ีมีจุดขามชัดเจนท่ีสะพานทายนํ้าขามภพ แหลงทองเท่ียวตลาดตองชมของจังหวัดเพชรบุรี มีรูปขาวหลามท่ี

สื่อถึงผลิตภัณฑท่ีโดดเดนของตําบลท่ีมีการจัดงานมหกรรมขาวหลามยางหยองเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวชุมชน บูรณา

การศิลปสรางสื่ออัตลักษณในนาม “ยอดเพชรยางหยอง”โดยสื่อน้ีจะใชติดท่ีผลิตภัณฑชุมชน และ/หรือบรรจุภัณฑ

สินคาชุมชน ตําบลยางหยอง เพ่ือแสดงความเปนหน่ึงเดียวของชุมชนตําบลยางหยอง อําเภอทา-ยาง จังหวัดเพชรบุรี 
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โดยสื่ออัตลักษณท่ีพัฒนาข้ึนน้ีสามารถนําไปใชเพ่ือสงเสริมการตลาดผลิตภณัฑชุมชนหนุนเสริมเศรษฐกิจ

สรางสรรค ตําบลยางหยอง อําเภอบานลาด จังหวัดเพชรบุรสีูการจดัสวัสดิการชุมชนอยางยั่งยืนตอไป  

                             

อภิปรายผล  

จากการศึกษาปจจัยสําคัญของความสําเร็จในการรวมกลุมกันทํางานของกลุมผลิตภัณฑชุมชนตําบลยางหยอง 

คือสมาชิก รวมคิด รวมทํา รวมรับผลประโยชน ซึ่งเปนไปตามหลักการจัดการรวมกันของชุมชนในหลายๆ พ้ืนท่ีท่ีผูวิจัย

ไดลงพ้ืนท่ีไปศึกษา รวมท้ังตรงกับแนวคิดของ ธนาธิป บัวฝาย (2557) ท่ีวาการทํางานในรูปแบบการรวมกลุมผลิตภัณฑ

ชุมชนเกิดจากสมาชิกในชุมชนรวมตัวกันเพ่ือรวมกันประกอบกิจการท่ีสามารถสรางรายไดเพ่ิมข้ึน มีความเสียสละไม

หวังผลตอบแทนมากเกินไป และท่ีสําคัญการมีสวนรวมของชุมชน เปนสิ่งท่ีสําคัญท่ีสุดในการจัดตั้งสวัสดิการชุมชน ถา

สมาชิกไมรวมมือสวัสดิการชุมชนและธุรกิจชุมชนก็เกิดข้ึนไมได โดยท่ีสมาชิกควรมี 4 รวม คือ รวมคิด รวมตัดสินใจ 

รวมทํา และรวมรับผิดชอบ และยังสอดคลองกับผลการวิจัยของขจรศักดิ์ วงศวิราช และอัจฉราภรณ มลิวงค (2554) 

ศึกษา รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑทองถ่ินของกลุมวิสาหกิจชุมชนนวดแผนไทยบานแมทะ ตําบลแมทะ อําเภอแมทะ

จังหวัดลําปาง ท่ีพบวาศักยภาพของกลุมในการพัฒนาผลิตภัณฑของกลุมฯ สมาชิกตองมีความรวมมือในการดําเนินงาน 

มีความเสียสละ มีความมุงมั่นตั้งใจในการพัฒนาผลิตภัณฑสูมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน รวมท้ังสอดคลองกับผล

การศึกษาของฉัตรชัย อินทสังข และปวีณา อาจนาวัง (2555) ท่ีศึกษาเรื่อง ตนแบบกลยุทธการตลาดสําหรับพัฒนา

ผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชน เพ่ือการคาระดับประเทศ สูความยั่งยืน กรณีศึกษา : ผลิตภัณฑชุมชนท่ีมีระดับต่ํากวา 3 ดาว 

ในเขตอําเภอวังนํ้าเขียว จังหวัดนครราชสีมา พบวา ปจจัยหน่ึงท่ีสําคัญในการพัฒนาพัฒนาผลิตภัณฑวิสาหกิจชุมชนคือ

ความรวมมือ รวมใจ และการดําเนินงานอยางเขมแข็งเต็มท่ี โดยมีเปาหมายวัตถุประสงคตรงกันท่ีมาจากการยอมรับ

รวมกันของสมาชิก 

สมาชิกกลุมในตําบลยางหยองมีแนวคิดไปในทิศทางเดียวกันวาตองการไดรับการพัฒนาท้ังดานความรูและ

ปจจัยหนุนเสริมในดานตางๆ เพ่ือนํามาพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนตําบลยางหยองใหเปนท่ียอมรับของผูบริโภคยิ่งข้ึน ซึ่ง

การจัดการใหสมาชิกสวัสดิการชุมชนไดคนพบความรู ความชํานาญท่ีแฝงเรนในตัวคน หาทางนําออกมาแลกเปลี่ยน

เรียนรู ตกแตงใหงายตอการใชสอยและมีประโยชนเพ่ิมข้ึน  มีการตอยอดใหงดงามและใชไดเหมาะสมกับสภาพความ

เปนจริงและกาลเทศะยิ่งข้ึน  มีความรูใหมหรือนวัตกรรมเกิดข้ึน (ประเวศ วะสี, 2550) เปนสิ่งท่ีจําเปนตอการพัฒนา

ผลิตภัณฑเพ่ือหนุนเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคชุมชนและชวยใหการจัดการกลุมสวัสดิการประสบความสําเร็จอยางยั่งยืน

ได ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของอาภรณ ชีวะเกรียงไกร (2552) ท่ีวาเศรษฐกิจสรางสรรคตองใชแนวคิดการขับเคลื่อน

เศรษฐกิจบนพ้ืนฐานของการใชองคความรู (Knowledge) การศึกษา เพ่ือการสรางสรรคงาน (Creativity) เกิด

ผลิตภัณฑใหม ซึ่งอาจเปนผลิตภัณฑท่ีมีแนวคิดใหมหรือเปนการเปลี่ยนแปลงบางอยาง ในผลิตภัณฑท่ีมีอยูแลว หรือ

อาจจะเปนผลิตภัณฑเดิมท่ีนําเสนอในตลาดใหม (McCarthy &. Perreault, 1990, p.342) ปจจุบันสภาพตลาดมีการ

แขงขันสูงและความกาวหนาของเทคโนโลยีเปนไปอยางรวดเร็วทําใหมีผลิตภัณฑในตลาดจํานวนมาก ผลิตภัณฑชุมชนท่ี

จะอยูรอดไดในตลาดจึงตองเปนผลิตภัณฑท่ีมี "ความใหม" ท่ีแตกตางและเปนสาระสําคัญของผลิตภัณฑท่ีสอดคลองตรง

กับลักษณะความตองการของผูบริโภค  

จากการศึกษาศักยภาพผลิตภัณฑของชุมชนตําบลยางหยอง อําเภอบานทายาง จังหวัดเพชรบุรีมีแนวคิด

รวมกันวาควรมีการสรางสัญลักษณท่ีแสดงใหผูบริโภคและประชาชนท่ัวไปทราบวาผลิตภัณฑคุณภาพเหลาน้ีเปนของ

ตําบลเพ่ือประโยชนในการนําไปจําหนายในนามของกลุม ใชเปนของฝาก รับผูมาศึกษาดูงานและกิจกรรมตางๆ ท่ีทํา

รวมกันในนามของชุมชนตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี จึงเกิดกระบวนการรวมกันคิดพัฒนาสื่อท่ี
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เปนอัตลักษณของชุมชนโดยชุมชน แลวประเมินสื่อเพ่ือปรับปรุงใหสื่อน้ันมีความสมบูรณแบบ เพ่ือตอบโจทยความ

ตองการของชุมชนและผูบริโภคใหมากท่ีสุด โดยวิธีการน้ีจะทําใหสมาชิกกลุมรูสึกเปนเจาของและมีสวนรวมในการ

พัฒนาอัตลักษณของสินคาชุมชน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของดวย เพียสและสไตเฟล (Pearse & Stiefel cited in 

Pongquan, 1979) เก่ียวกับการมีสวนรวม สมาชิกควรไดรวมในการตัดสินใจ (Decision Making) รวมการดําเนินงาน 

(Implementation) รวมผลประโยชน (Benefits) และรวมการประเมินผล (Evaluation) ในกิจกรรมพัฒนา โดยสื่ออัต

ลักษณชุมชนเปรียบเสมือนตราสินคาแสดงความเปนตัวตนของสินคาคุณภาพชุมชนตําบลยางหยองเมื่อผูบริโภคเห็น

สื่ออัตลักษณน้ีจะทราบโดยทันทีวาเปนสินคาชุมชนของตําบลยางหยอง อําเภอทายาง จังหวัดเพชรบุรี ซึ่งโกเดสวา 

(Bhimrao M. Ghodeswar, 2008) ไดทําการศึกษาเรื่อง Building brand identity in competitive markets : a 

conceptual model พบวา ตราสินคากอใหเกิดภาพลักษณและสามารถมอบคุณคาตามท่ีตราสินคาใหคํามั่นไว ซึ่ง

เปนไปตามแนวคิดของประภาพร แสงทอง (2553) ไดอธิบายไววาวิสาหกิจชุมชน ควรจะมีการออกแบบผลิตภัณฑ เชน 

ฉลาก ตราสินคา และบรรจุภัณฑ เพ่ือสงผลตอการดึงดูดผูบริโภค และสรางมูลคาเพ่ิมในผลิตภัณฑ 

 

ขอเสนอแนะ  

ขอเสนอแนะในการนําผลวิจัยไปใช  

1. สื่ออัตลักษณท่ีพัฒนาข้ึนโดยนักวิจยั สมาชิกกลุมและผูมสีวนไดสวนเสียควรนําไปใชประโยชนโดยเปน

สื่อกลางสําหรับสินคาชุมชน เพ่ือสรางภาพลักษณโดยผานสัญลักษณท่ีแสดงใหผูบรโิภคและประชาชนท่ัวไปทราบวา

ผลิตภณัฑคณุภาพเหลาน้ีเปนของตําบลยางหยอง เพ่ือประโยชนในการนําไปจาํหนายในนามของกลุม ใชเปนของฝาก 

รับผูมาศึกษาดูงานและกิจกรรมตางๆ ท่ีทํารวมกันในนามกลุมของชุมชน  

2. ผลการวิจยัสามารถนําสูนโยบายสาธารณะดานการสงเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคชุมชน โดยองคการ

ปกครองสวนทองถ่ินหนุนเสรมิการสรางคุณภาพสินคาชุมชนใหเปนท่ียอมรับของผูบรโิภคมากข้ึน โดยการใหความรูใน

การพัฒนาผลิตภณัฑชุมชนแกสมาชิก การผลักดันและหาโอกาสใหสนิคาชุมชนไดเปนท่ีรูจักโดยการสงเสรมิการตลาด

ผลิตภณัฑชุมชนใหมากข้ึน  

 

ขอเสนอแนะในการวิจัยคร้ังตอไป  

1.  ควรมีการศึกษาวิจยัและพัฒนาผลิตภณัฑและบรรจภุัณฑสินคาชุมชนตําบลยางหยอง ใหตรงใจผูบริโภค 

และสรางมลูคาเพ่ิมใหแกผลติภณัฑ 

2. ควรประเมินผลสื่ออัตลักษณผลติภัณฑชุมชนตําบลยางหยองเมื่อนําไปใชงานจริงสามารถสามารถสราง

ความพึงพอใจ และหนุนเสริมเศรษฐกิจสรางสรรคผลติภณัฑชุมชนไดมากนอยเพียงใด เพ่ือจะไดนําผลประเมินการใช

งานมาเปนแนวทางปรับปรุงสื่ออัตลักษณชุมชนตอไป 

 

 

 

 

 

 

เอกสารอางอิง  
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