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บทคัดยอ  

 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) เพ่ือศึกษาบริบทและศักยภาพผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน 

และ 2) เพ่ือพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา 

จังหวัดกาญจนบุรี ใชการวิจัยแบบผสมผสานท้ังการวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ สําหรับการวิจัยเชิง

คุณภาพใชการเก็บรวบรวมขอมูลดวยการสัมภาษณแบบเชิงลึกตามแบบสัมภาษณแบบก่ึงมีโครงสรางกับกลุมผูใหขอมลู

สําคัญไดแก ผูบริหารและเจาหนาท่ีเทศบาลตําบลพระแทน ผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน และผูนําชุมชน จํานวน 30 คน 

วิเคราะหขอมูลดวยการวิเคราะหเน้ือหาตามวัตถุประสงคของการวิจัย  สวนการวิจัยเชิงปริมาณใชในการประเมินความ

คิดเห็นท่ีมีตอความพึงพอใจตอรูปแบบตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชน โดยใชแบบสอบถามเก็บ

รวบรวมขอมูลกับบุคลากรเทศบาลตําบลพระแทน ผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน ผูนําชุมชน และลูกคา จํานวน 150 คน 

ผลการวิจัยพบวากลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทนมีหลายกลุมแตละกลุมมีการออกแบบบรรจุ

ภณัฑและตราสัญลักษณเองแบบงาย ๆ เนนขอความอธิบายขอมูลผลิตภัณฑแตขาดการออกแบบตราสัญลักษณท่ีเปน  

อัตลักษณโดดเดนเพ่ือกอใหเกิดการจดจําสําหรับลูกคา กลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนจึงมีความตองการพัฒนาตรา

สัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี ผลการวิจัย

ทําใหไดอัตลักษณท่ีสําคัญคือ พระแทนดงรัง ซึ่งเปนพุทธสถานท่ีสําคัญของตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัด

กาญจนบุรีเพ่ือนํามาใชเปนตราสัญลักษณของดีเทศบาลพระแทนภายใตช่ือ “ภูมิพระแทน” ผลการประเมินความพึง

พอใจตอการพัฒนาตราสัญลักษณอยูในระดับมากท่ีสุด ทําใหไดตราสัญลักษณเพ่ือใชในการสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑ

ชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรีตอไป 
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Abstract 

The objectives were 1) to study the context and potential of community products and 2) to 

develop the logo in order to promote community product identity in Phra Thaen Subdistrict 

Municipality, Tha Maka District, Kanchanaburi Province. The research was mixed method research 

based on the quantitative research and qualitative research. The qualitative research used to collect 

the data with in-depth interview based on semi-structured interviews. There were 30 interviewees, 

consisted of the administrators, the officers of Phra Thaen subdistrict Municipality, Tha Maka District, 

Kanchanaburi Province, the community products manufacturers and the community leaders. The 

data was analyzed according to the research objectives. The quantitative research was used to 

evaluate the opinions towards the satisfaction to the logo pattern in order to promote community 

product identity. The questionnaires was used to collect data from 150 people, consisted of the 

officers, community products manufacturers, community leaders and customers  

 The result showed that there were some community products manufacturers in Phra Thaen 

Subdistrict Municipality.The groups have their own a simple packaging design and logo, focusing to 

the product description information, but lacking a distinctive identity design to create recognition for 

customers. Therefore the community product manufacturers need to develop the logo in order to 

promote community product identity in Phra Thaen Subdistrict Municipality, Tha Maka District, 

Kanchanaburi Province. The result of the research, Phra Thaen DongRang, which is the famous 

Buddhist place in Tha Maka District, Kanchanaburi Province was chosen to be the symbol of products 

and name “Phoom Phra Thaen”. The result of satisfaction evaluation on the logo development is at 

the highest level. Therefore there have acquired the logo for promoting community product identity 

of Phra Thaen Subdistrict Municipality, Tha Maka District, Kanchanaburi Province. 

Keywords:  Development, Logo, Identity, Community Product 

 

ความสําคัญและท่ีมาของปญหาการวิจัย 

      รัฐบาลใหความสําคัญกับการแกไขปญหาความยากจนโดยไดกําหนดเปนนโยบายอยางเปนรูปธรรมใน

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติลงสูการปฏิบัติงานของทุกภาคสวนท่ีเก่ียวของท่ัวประเทศ เพ่ือแกไขปญหา

ความอยากจนในรูปแบบหรือกิจกรรมตางๆ พัฒนาคุณภาพชีวิตของประชาชนใหมีอาชีพ อยูดี กินดี สรางรายไดโดย

การนําทรัพยากรในชุมชนมาสรางมูลคาเปนสินคาเพ่ือจําหนาย ทําใหเกิดการรวมกลุมกันของคนในชุมชนเพ่ือสราง

ความเขมแข็งในการดําเนินชีวิต เชน การจัดตั้งกลุมอาชีพ กลุมวิสาหกิจชุมชน กองทุนหมูบาน สอดคลองกับ

ยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ.2560-2564) ท่ีมุงเนน

กระบวนการพัฒนาเครือขายชุมชนภายใตรากฐานของความรูสมัยใหม ภูมิปญญาทองถ่ินและวัฒนธรรม รวมถึงความ

หลากหลายทางชีวภาพเพ่ือสรางสินคาใหมีคุณภาพและมูลคาสูงข้ึน ซึ่งจะนําไปสูการพัฒนาเพ่ือประโยชนสุขท่ียั่งยืน
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ของสังคมไทยตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือสรางสมดุลการพัฒนาในทุกมิติโดยการปรับโครงสราง

เศรษฐกิจสูทิศทางการเติบโตในรูปแบบใหม ท่ีมุงพัฒนาเศรษฐกิจภายในประเทศใหเขมแข็ง โดยการสรางความเขมแข็ง

ใหกับผูประกอบการในภาคการผลิตและบริการ โดยเฉพาะวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม ผูประกอบการหน่ึง

ตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ และผูประกอบการในภาคเกษตรใหใชภูมิปญญา  วิทยาศาสตร เทคโนโลยี นวัตกรรม และ

ความคิดสรางสรรค  เพ่ือยกระดับสูการผลิตและการใหบริการบนฐานความรู และท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม ตลอดจน

ใหมีการเช่ือมโยงกับประเทศในภูมิภาคตางๆ บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาซึ่งกันและกัน รวมท้ังสรางภูมิคุมกันตอกระแสการ

เปลี่ยนแปลงจากภายนอก (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2559)  

การจัดสวัสดิการสังคมขององคกรชุมชนเปนแนวคิดหน่ึงท่ีเนนใหคนในชุมชนมีสวนรวมท่ีจะวางรากฐานท่ีจะ

พัฒนาสังคมและชุมชนใหเขมแข็ง มีระบบ มีการจัดการท่ีดีในทุกระดับ โดยใหชุมชนและประชาชนมีสวนรวมในการ

พัฒนาและเนนใหความสําคัญในบริบทของความยากจน ความมั่นคงของมนุษย ทุนทางสังคมและชุมชน  การมีสวน

รวม สวัสดิการสังคมและชุมชน  โดยมีแนวคิดพ้ืนฐานจาก  การออมทรัพย การผลิต  ความเช่ือ จิตวิญญาณ ความ

ศรัทธา และมีเง่ือนไขความสําเร็จจากการนํา ความคิดใน 3 สวน ไดแก ภาครัฐ องคกรพัฒนาเอกชนและสวนท่ีอยูใน

ชุมชนนอกจากน้ันการนําทางจิตวิญญาณของผูนําท่ีมีความคิด อุดมการณและวิสัยทัศนท่ีชัดเจน จะสามารถท่ีทําใหทุก

คนเห็นประโยชนรวมกันเปนการกําหนดเปาหมายท่ีแนนอน ทุกคนจะตองไปใหถึงและมีภารกิจรูปธรรมท่ีเดนชัด 

ปฏิบัติไดเพ่ือบรรลุเปาหมายท่ีกําหนด พรอมกันน้ีจะตองมีความเช่ือมั่นและไววางใจตอกัน สุดทาย จะตองมีปจจัยรอย

รัด อารมณรวม หรือความตองการรวมกัน ซึ่งรูปแบบการจัดสวัสดิการชุมชนมีท้ังรูปแบบธรรมชาติและรูปแบบท่ีมีการ

จัดการ โดยรูปแบบท่ีมีการจัดการน้ันสามารถกําหนดได 5 รูปแบบ ไดแก 1) การจัดสวัสดิการจากฐานองคกรการเงิน

ชุมชน 2) การจัดสวัสดิการจากฐานการผลิตและธุรกิจชุมชน 3) การจัดสวัสดิการจากฐานการทรัพยากรธรรมชาติและ

สิ่งแวดลอม 4) การจัดสวัสดิการจากฐานอุดมการณ/ศาสนาและการจัดสวัสดิการจากฐานผูยากลําบาก โดยมีขบวนการ

ภาคประชาชน และ 5) กองทุนเพ่ือการลงทุนเพ่ือสังคม (สถาบันพัฒนาองคกรชุมชนม, 2552) 

 ตาํบลพระแทนตั้งอยูในเขตปกครองของอําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี มีพ้ืนท่ีท้ังหมดประมาณ  6,625  

ไร จําแนกเปนพ้ืนท่ีทําการเกษตร เชน ทํานา ทําไร ประมาณ  5,000  ไร พ้ืนท่ีทําการคาขายและประกอบกิจการอ่ืน ๆ 

ประมาณ  1,285  ไร และพ้ืนท่ีปาไมในเขตเทศบาลประมาณ 340 ไร ดังน้ันประชาชนสวนใหญจึงประกอบอาชีพเปน

เกษตรกรเปนหลัก เทศบาลตําบลพระแทนมีการจัดสวัสดิการจากฐานการผลิตและธุรกิจชุมชนจากฐาน

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม โดยพัฒนาเปนผลิตภัณฑชุมชน โดยอาศัยหลักการใชประโยชนตามภูมิปญญา

ทองถ่ินดวยกระบวนการท่ีผนวกความคิดสรางสรรคซึ่งเกิดจากองคความรู และนวัตกรรมนําเขาสูข้ันตอนการพัฒนา

อยางสรางสรรคมาดําเนินการขับเคลื่อนการพัฒนาใหครอบคลุมภาคเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดลอมอยาง

เช่ือมโยงกันบนพ้ืนฐานของวัฒนธรรม จากสภาพแวดลอมทางธุรกิจในปจจุบันเปลี่ยนแปลงจากเดิมมาก ทําให

ผูประกอบการธุรกิจตองตระหนักและใหความสําคัญกับการสงมอบคุณคาของสินคาไปยังลูกคามากข้ึนกวาอดีตท่ีผาน

มา (Lindgreen and Wynstra, 2005) จึงเปนประเด็นสําคัญสําหรับผูผลิตท่ีจะตองสรางความเขาใจเพ่ือดําเนินการ

สรางคุณคาใหกับผลิตภัณฑท่ีนําเสนอแกลูกคา (Eggert and Ulaga, 2002) ผลการวิจัยท่ีผานมาพบวา “คุณคา” 

(value) อาจเกิดจากการผลิต การสงมอบ การรับรูของลูกคาซึ่งการทําใหเกิดคุณคาเปนสิ่งสําคัญในการสรางและรักษา

ความสัมพันธระหวงธุรกิจกับลูกคาในระยะยาว (Tzokas and Saren, 1999) ดังน้ันกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนจึงควร

สรางคุณคาใหกับผลิตภัณฑของตนเอง อยางไรก็ตามการพัฒนาผลิตภัณฑของกลุมผูผลิตชุมชนยังประสบปญหาดาน

การตลาดในการสรางคุณคาใหกับผลิตภัณฑดังน้ันจึงควรพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนซึ่งผลิตจากทรัพยากรพ้ืนถ่ินท่ีมีคุณคา
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เปนของดีเทศบาลตําบลพระแทน เพ่ือหนุนเสริมเศรษฐกิจสรางสรรค นํามาตอยอดสรางสรรค ผลิตภัณฑใหมี

คณุลักษณะสอดคลองกับการยอมรับของผูบริโภค ยกระดับผลิตภัณฑภูมิปญญาทองถ่ินเพ่ือสรางโอกาสทางการตลาด 

อันจะสงผลดีตอเศรษฐกิจชุมชนใหดียิ่งข้ันตอไป  

 

วัตถุประสงคการวิจัย  

1) เพ่ือศึกษาบริบทและศักยภาพผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัด

กาญจนบุรี 

2) เพ่ือพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทา

มะกา จังหวัดกาญจนบุรี  

3) เพ่ือประเมินความคิดเห็นเก่ียวกับความพึงพอใจท่ีตอตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชน

ในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี  

 

วิธีดําเนินการวิจัย  

ประชากรและกลุมตัวอยาง  

 ประชากรในการวิจัยคือ ผูบริหารและเจาหนาท่ีเทศบาลตําบลพระแทน กลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน ผูนํา

ชุมชน ตลอดจนลูกคาท่ีซื้อผลิตภัณฑภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน โดยในการวิจัยครั้งน้ีกําหนดกลุม

ตัวอยางสําหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งประกอบดวย ผูใหขอมูลสําคัญ ไดแก ผูบริหารและเจาหนาท่ีเทศบาลตําบลพระ

แทนท่ีรับผิดชอบงานดานการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน จํานวน 5 คน ตัวแทนกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน จํานวน 15 คน

รวม ผูนําชุมชน จํานวน 10 คน รวมจํานวน 30 คน สําหรับการวิจัยเชิงปริมาณกลุมตัวอยางประกอบดวย ผูบริหารและ

เจาหนาท่ีเทศบาลตําบลพระแทน กลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน ผูนําชุมชน ตลอดจนลูกคาท่ีซื้อผลิตภัณฑภัณฑชุมชนใน

เขตเทศบาลตําบลพระแทน รวมจํานวน 150 คน 

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 

 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยมี 2 ประเภทคือ  

1)  แบบสัมภาษณแบบก่ึงโครงสราง (Semi-Structure interview) เพ่ือใชในการสัมภาษณเชิงลึกสําหรับผูให

ขอมูลหลักซึ่งเปนแบบสอบถามท่ีเก่ียวของกับบริบทและศักยภาพการดําเนินงานของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนในเขต

เทศบาลตําบลพระแทนตลอดจนปญหาและอุปสรรคในการดําเนินงาน ตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือวิจัยโดย

ผูทรงคุณวุฒิจํานวน 3 ทาน 

2) แบบสอบถามเพ่ือประเมินความพึงพอใจตอรูปแบบตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมน

เทศบาลตําบลพระแทน ซึ่งใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณเพ่ือใหกลุมตัวอยางแสดงความคิดเห็นท่ีมีตอความพึง

พอใจตอรูปแบบตราสัญลักษณผลิตภัณฑท้ัง 3 รูปแบบ เปนแบบสอบถามชนิดมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ ไดแก 

เห็นดวยมากท่ีสุด เห็นดวยมาก เห็นดวยปานกลาง เห็นดวยนอย และเห็นดวยนอยท่ีสุด ตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ

ดวยการตรวจสอบความตรงของเน้ือหาและภาษาท่ีใช (Item Objective Congruency : IOC) จากผูเช่ียวชาญจํานวน 

3 ทาน และตรวจสอบความเช่ือมั่นของแบบสอบถามดวยการวิเคราะหคาสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบารคไดคา

ความเช่ือมั่นเทากับ 0.94 
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 ขั้นตอนการดําเนินการวิจัย        

 ข้ันตอนท่ี 1 กําหนดประเด็นขอคําถามก่ึงโครงสรางเพ่ือทราบถึงบริบท ศักยภาพการดําเนินงานและสภาพ

ปญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา 

จังหวัดกาญจนบุรี โดยนําประเด็นคําถามใหผูทรงคุณวุฒิจํานวน 3 ทาน พิจารณาคุณภาพของเครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 

แลวนํามาปรับปรุงแกไขใหเหมาะสม        

 ข้ันตอนท่ี 2 คัดเลือกผูใหขอมูลสําคัญซึ่งประกอบดวย ผูบริหารและเจาหนาท่ีเทศบาลตําบลพระแทนท่ี

รับผิดชอบงานดานการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน กลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน ผูนําชุมชน รวมจํานวน 30 คน  

 ข้ันตอนท่ี 3 การเก็บรวบรวมขอมูล ดําเนินการประชุมผูใหขอมูลสําคัญโดยการระดมความคิดเห็นแบบมีสวน

รวมในประเด็นโครงสรางคําถามท่ีกําหนดไวในแบบสัมภาษณโดยมุงเนนการสัมภาษณแบบเจาะลึกกับผูใหขอมูลสําคัญ 

ตลอดจนการแลกเปลี่ยนเรียนรูรวมกัน การสังเกตการณแบบมีสวนรวม โดยประเด็นคําถามครอบคลุมถึงบริบท 

ศักยภาพการดําเนินงาน ตลอดจนสภาพปญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนในเขต

เทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี จากน้ันนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหและสังเคราะหเพ่ือนําไป

เปนขอมูลสําคัญสําหรับการออกแบบและพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาล

ตําบลพระแทนตอไป          

 ข้ันตอนท่ี 4 วิเคราะหและสังเคราะหขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณเชิงลึกกับกลุมผูใหขอมูลสําคัญ และนํา

ขอมูลท่ีไดไปเปนแนวทางในการออกแบบและพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนในเขต

เทศบาลตําบลพระแทน          

 ข้ันตอนท่ี 5 ประชุมกลุมผูมีสวนไดสวนไดซึ่งประกอบดวย ผูบริหารและเจาหนาท่ีเทศบาลตําบลพระแทนท่ี

รับผิดชอบงานดานการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน กลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน ผูนําชุมชน และใชแบบสอบถามเก็บ

รวบรวมขอมลูจากและลูกคาท่ีเคยซื้อผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน รวมจํานวน 150 คนเพ่ือประเมินความ

พึงพอใจท่ีมีตอรูปแบบตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน โดยใชแบบ

ประเมินความพึงพอใจตอรูปแบบตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน ซึ่งเปน

แบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ ไดแก เห็นดวยมากท่ีสุด เห็นดวยมาก เห็นดวยปานกลาง เห็นดวยนอย และเห็น

ดวยนอยท่ีสุด          

 ข้ันตอนท่ี 6 สรุปผลการวิจัยและนําเสนอผลการวิจัยแกตัวแทนผูบริหารและเจาหนาท่ีเทศบาลตําบลพระแทน

ท่ีรับผิดชอบงานดานการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน ตัวแทนกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนเพ่ือนําไปสูการใชประโยชนตอไป 

การวิเคราะหขอมูล  

ในการวิจัยครั้งน้ีใชการวิจัยเชิงคุณภาพเพ่ือศึกษาบริบท ศักยภาพการดําเนินงาน ตลอดจนปญหาและ

อุปสรรคในการดําเนินงานของกลุมผลิตภัณฑชุมชน ตลอดจนแนวทางการพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณ

ผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี วิเคราะหขอมูลโดยการวิเคราะห

เน้ือหา (Content Analysis) สวนการวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอรูปแบบตราสัญลักษณเพ่ือ

สงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ความถ่ี      

คารอยละ คาเฉลี่ย และคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
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สรุปผลการวิจัย  

1. ผลการศึกษาบริบท ศักยภาพและสภาพปญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑ

ชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี พบวา ตําบลพระแทนตั้งอยูในเขตปกครองของ

อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี โดยมีเทศบาลตําบลพระแทนเปนหนวยงานปกครองทองถ่ินโดยเขตการปกครอง

ครอบคลุมพ้ืนท่ีบางสวนของตําบลพระแทน  ซึ่งประกอบดวย  12  หมูบาน มีพ้ืนท่ีท้ังหมดประมาณ  6,625  ไร 

จําแนกเปนพ้ืนท่ีทําการเกษตร เชน ทํานา ทําไร ประมาณ  5,000  ไร พ้ืนท่ีทําการคาขายและประกอบกิจการอ่ืน ๆ 

ประมาณ  1,285  ไร และพ้ืนท่ีปาไมในเขตเทศบาลประมาณ 340 ไร ดังน้ันประชาชนสวนใหญจึงประกอบอาชีพเปน

เกษตรกรเปนหลัก เทศบาลตําบลพระแทนมีการจัดสวัสดิการจากฐานการผลิตและธุรกิจชุมชนจากฐานการ

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม โดยสงเสริมและสนับสนุนใหมีการรวมกลุมเพ่ือพัฒนาเปนผลิตภัณฑชุมชน โดย

อาศัยหลักการใชประโยชนตามภูมิปญญาทองถ่ินดวยกระบวนการท่ีผนวกความคิดสรางสรรคซึ่งเกิดจากองคความรู 

และนวัตกรรมการพัฒนาอยางสรางสรรคมาดําเนินการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดลอมอยาง

เช่ือมโยงกันบนพ้ืนฐานของวัฒนธรรม ภูมิปญญาทองถ่ิน ซึ่งปจจุบันมีการรวมกลุมเพ่ือจัดตั้งกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน

ตาง ๆ โดยใชทรัพยากรและภูมิปญญาท่ีมีในทองถ่ินมาผลิตเปนผลิตภัณฑตาง ๆ เชน กลุมวิสาหกิจชุมชน กลุมเกษตร

อินทรีย กลุมเกษตรกรผูเลี้ยงโคนม กลุมนํ้าพริกแกงบานสํานักเย็น กลุมแมบานหมูบานดอนรัก กลุมโรงสีขาวชุมชน 

กลุมสตรีรีไซเคิล รวมถึงศูนยเรียนรูเศรษฐกิจพอเพียง ซึ่งกลุมตาง ๆ เหลาน้ีมีการดําเนินการอยางเขมแข็งในการผลิต

ผลิตภัณฑชุมชนตาง ๆ จากการศึกษาพบวาผลิตภัณฑสวนใหญมีการบรรจุในบรรจุภัณฑแบบงาย ๆ ออกแบบและ

จัดทํากันเองในแตละกลุมผลิตทําใหผลิตภัณฑขาดอัตลักษณท่ีนาสนใจและจดจํา เมื่อกลุมผูผลิตตาง ๆ นําผลิตภัณฑไป

จําหนายตามรานจําหนายของฝาก หรือการออกบูธรวมงานตาง ๆ เพ่ือจําหนายผลิตภัณฑในจังหวัดกาญจนบุรี ทําให

กลุมลูกคาไมสามารถจดจําผลิตภัณฑไดวาเปนของดีของพ้ืนท่ีในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัด

กาญจนบุรี หลายครั้งท่ีลูกคาซื้อผลิตภัณฑตาง ๆ ไป และมีความตองการท่ีจะซื้อซ้ําเพ่ือนําไปเปนของขวัญ ของฝาก 

ของท่ีระลึก จะตองติดตอสอบถามมายังหนวยงานราชการในจังหวัดกาญจนบุรี แสดงใหเห็นถึงการขาดขอมูลและการ

สื่อสารอัตลักษณท่ีชัดเจนและโดดเดนของผลิตภัณฑท่ีผลิตจากกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระ

แทน กลุมผูใหขอมูลสําคัญมีความเห็นสอดคลองกันวาสภาพปญหาหลักประการหน่ึงท่ีสําคัญเปนเรื่องของการขาดการ

สรางอัตลักษณท่ีโดดเดนใหกับผลิตภัณฑชุมชน จึงมีความตองการพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณและการ

จดจําใหกับผลิตภัณฑเพ่ือใหกลุมลูกคาจดจําวาเปนของดีเทศบาลพระแทน ซึ่งจะชวยสงเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจ

ชุมชนอันจะเปนการเสริมสรางสวัสดิการชุมชนใหกับประชาชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทนอยางยั่งยืนไดตอไป

 2. ผลการพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอ

ทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี ผลการวิจัยพบวา อัตลักษณท่ีโดดเดนของตําบลพระแทนเปนพุทธสถานท่ีสําคัญคือ   

“พระแทนดงรัง” ซึ่งตั้งอยูภายในวัดพระแทนดงรังวรวิหารซึ่งเปนพระอารามหลวงช้ันตรี เปนวัดโบราณซึ่งมีแทนหิน

ขนาดใหญท่ีชาวบานเช่ือกันวาเปนพระแทนศักดิ์สิทธ์ิท่ีพระพุทธเจาดับขันธปรินิพานท่ีน่ีและบริเวณโดยรอบมีตนรัง

จํานวนมากซึ่งกลาวกันวาเปนปาดงรังท่ีกวางใหญท่ีสุดในโลก นอกจากน้ันในบริเวณวัดยังมีโบราณสถานท่ีเก่ียวของกับ

พุทธประวัติ เชน เชน วิหารพระแทน บอบวนพระโอษฐ   เขาถวายพระเพลิง รอยพระพุทธบาทไมประดับมุก วิหารหิน

บดยา วิหารพระอานนท หอพระธาตุ พระอุโบสถจัตุรมุข วิหารพระพุฒมงคล บันไดนาคเจ็ดเศียร บันไดแกว นับวาเปน

สังเวชนียสถานแหงหน่ึงในสี่แหงของพระพุทธเจา คือสถานท่ีประสูติ สถานท่ีตรัสรู สถานท่ีแสดงปฐมเทศนา และ

สถานท่ีดับขันธปรินิพพาน ซึ่งสังคมไทยสวนใหญนับถือศาสนาพุทธทําใหทุกคนทราบพุทธประวัติเปนอยางดี ดังน้ัน
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พุทธสถานท่ีมีความเก่ียวของกับพุทธประวัติของพระพุทธเจาจึงเปนท่ีจดจําของคนสวนใหญ ผลการวิเคราะหขอมูลจึง

นําช่ือและภาพของพระแทนดงรังซึ่งเปนสถานท่ีสําคัญท่ีมีช่ือเสียงและเปนท่ีจดจําไดมาพัฒนาเปนตราสัญลักษณท่ีสราง

การรับรูและจดจําใหกับผลิตภัณฑชุมชนท่ีผลิตข้ึนในเขตเทศบาลตําบลพระแทนซึ่งผลิตภัณฑแตละชนิดสะทอนภูมิ

ปญญาทองถ่ินอยางชัดเจนภายใตช่ือ “ภูมิพระแทน” ของดีเทศบาลตําบลพระแทน 

ผลจากการออกแบบและพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบล

พระแทน ซึ่งคณะผูวิจัยจึงไดรวมกันกับตัวแทนผูใหขอมูลสําคัญซึ่งประกอบดวยบริหารและเจาหนาท่ีเทศบาลตําบล

พระแทนท่ีรับผิดชอบงานพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน ตัวแทนกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนตาง ๆ ผูนําชุมชนเพ่ือออกแบบ

ตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทนออกมาเปน 3 รูปแบบดังน้ี 

 

 

 

 

 

        แบบท่ี 1                    แบบท่ี 2      แบบท่ี 3 

ภาพท่ี 1 ภาพตราสญัลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภณัฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทนท้ัง 3 รูปแบบ 

จากน้ันคณะผูวิจัยจึงประชุมกลุมผูมีสวนไดสวนเสียซึ่งประกอบดวย ผูบริหารและเจาหนาท่ีเทศบาลตําบล

พระแทนท่ีรับผิดชอบงานดานการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน กลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชน ผูนําชุมชน และเก็บรวบรวม

ขอมูลจากลูกคาท่ีซื้อผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน รวมจํานวน 150 คน เพ่ือประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอ

รูปแบบตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทนท้ัง 3 รูปแบบ โดยใชแบบประเมิน

ความพึงพอใจ ผลการประเมินความพึงพอใจปรากฏดังตารางท่ี 1  

ตารางท่ี 1 ผลการประเมินความพึงพอใจตอรูปแบบตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลติภณัฑชุมชนเทศบาลตาํบล 

             พระแทน                

เกณฑการประเมิน 

ความพึงพอใจ 

ตอรูปแบบตรา

สัญลักษณ 

แบบท่ี 1 แบบท่ี 2 แบบท่ี 3 

X� S.D. 

ระดับ 

ความ 

พึงพอใจ 
X� S.D. 

ระดับ 

ความ 

พึงพอใจ 
X� S.D. 

ระดับ

ความ 

พึงพอใจ 

บงบอกความเปนอัต

ลักษณของชุมชน 

4.53 0.43 มากท่ีสุด 4.52 0.56 มากท่ีสุด 3.78 0.53 มาก 

เปนตัวแทนของ

ผลิตภณัฑชุมชน 

4.52 0.89 มากท่ีสุด 4.53 0.58 มากท่ีสุด 3.46 0.80 ปานกลาง 

สามารถจดจําได 3.87 0.84 มาก 4.64 0.46 มากท่ีสุด 4.11 0.85 มาก 

สีสันสวยงามโดดเดน

และสะดดุตา 

4.12 0.56 มาก 4.71 0.63 มากท่ีสุด 3.45 0.91 ปานกลาง 
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จากตารางท่ี 1 แสดงใหเห็นวากลุมผูมีสวนไดสวนเสีย รวมจํานวน 150 คน มีความพึงพอใจตอรูปแบบตรา

สัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน แบบท่ี 2 เปนอันดับท่ี 1 โดยมีคาเฉลี่ยความ

พึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด ( X� = 4.59, S.D.= 0.60) รองลงมาเปนแบบท่ี 1 เปนอันดับท่ี 2 โดยมีคาเฉลี่ยความพึง

พอใจอยูในระดับมาก ( X� = 4.10, S.D.= 0.71) และแบบท่ี 3 ผลการประเมินเปนอันดับท่ี 3 โดยมีคาเฉลี่ยภาพรวม

ความพึงพอใจอยูในระดับมาก ( X� = 3.98, S.D.= 0.67) ตามลําดับ ดังน้ันจึงสรุปไดวาโดยภาพรวมผูมีสวนไดสวนเสีย

ท้ังหมดมีความพึงพอใจตอรูปแบบตราสัญลักษณท่ีสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอ 

ทามะกา จังหวัดกาญจนบุรีในแบบท่ี 2 มากท่ีสุด ซึ่งมีรูปแบบตราสัญลักษณดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

อภิปรายผล 

จากผลการวิจัยการพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน 

อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี สามารถอภิปรายผลการวิจัยไดดังน้ี 

1. ผลการศึกษาบริบท ศักยภาพและสภาพปญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานของกลุมผูผลิตผลิตภัณฑ

ชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี พบวา เทศบาลตําบลพระแทนมีการจัด

สวัสดิการจากฐานการผลิตและธุรกิจชุมชนจากฐานการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม โดยสงเสริมและสนับสนุน

ใหมีการรวมกลุมเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน โดยอาศัยหลักการใชประโยชนตามภูมิปญญาทองถ่ินดวยกระบวนการท่ี

ผนวกความคิดสรางสรรคซึ่งเกิดจากองคความรู และนวัตกรรมการพัฒนาอยางสรางสรรคมาดําเนินการขับเคลื่อน

นาเช่ือถือ ปลอดภัย 4.17 0.75 มาก 4.34 0.77 มาก 4.15 0.77 มาก 

รูปรางเหมาะสม 3.79 0.97 มาก 4.78 0.47 มากท่ีสุด 4.52 0.59 มากท่ีสุด 

ภาพประกอบและ

ตัวอักษรชัดเจน 

4.51 0.62 มากท่ีสุด 4.62 0.56 มากท่ีสุด 4.51 0.66 มากท่ีสุด 

ความทันสมัย 3.46 0.48 ปานกลาง 4.59 0.61 มากท่ีสุด 3.38 0.67 ปานกลาง 

สรางมลูคาเพ่ิม 4.11 0.84 มาก 4.55 0.68 มากท่ีสุด 3.98 0.75 มาก 

ภาพรวมเฉลี่ย 4.10 0.71 มาก 4.59 0.60 มากท่ีสุด 3.93 0.67 มาก 

อันดับ อันดับท่ี 2 อันดับท่ี 1 อันดับท่ี 3 

ภาพท่ี 2 ภาพตราสญัลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณ

ผลิตภณัฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน 

อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุร ี
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เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและสิ่งแวดลอม จากการศึกษาพบวาผลิตภัณฑสวนใหญมีการบรรจุในบรรจุภัณฑแบบงาย 

ๆ เนนขอความบรรยายช่ือสินคา ขอมูลตาง ๆ เชน กลุมผูผลิต สรรพคุณหรือคุณประโยชนตางๆ บนกระดาษธรรมดา 

ออกแบบบรรจุภัณฑกันเองโดยใชประสบการณ และจัดทํากันเองในแตละกลุมผูผลิตทําใหผลิตภัณฑขาดอัตลักษณท่ี

ชัดเจน นาสนใจและสรางการจดจําสําหรับลูกคา ทําใหกลุมลูกคาไมสามารถจดจําผลิตภัณฑไดวาเปนของดีของพ้ืนท่ีใน

เขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี สอดคลองกับปณณณัช ธนัทพรรษรัตน และฉันทนา 

สุรัสวดี (2558) ท่ีศึกษาการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑสินคาชุมชนโดยใชวิธีการวิจัยปฏิบัติการแบบมีสวนรวม กรณีศึกษา

ผลิตภัณฑของใชในครัวเรือนบานคลองเดื่อพัฒนา ตําบลทามะนาว อําเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรีซึ่งพบวาผลิตภัณฑ

สินคาชุมชนบานคลองเดื่อพัฒนามีรูปแบบงายๆ พิมพขอความช่ือสินคาสรรพคุณบนกระดาษธรรมดาติดไวท่ีผลิตภัณฑ

ทําใหผลิตภัณฑขาดความนาเช่ือถือความโดดเดนนาสนใจและนาจดจํา ผลการวิจัยดังกลาวแสดงใหเห็นถึงการขาด

ขอมูลและการสื่อสารอัตลักษณท่ีชัดเจนและโดดเดนของผลิตภัณฑท่ีผลิตจากกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาล

ตําบลพระแทน จึงจําเปนตองพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณและการจดจําใหกับผลิตภัณฑจากกลุมผูผลิต

ผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี เพ่ือใหกลุมลูกคาจดจําวาเปน ของดี

เทศบาลพระแทน สอดคลองผลการศึกษาของศิริอมร กาวีระ (2560) ท่ีไดศึกษาแนวทางการพัฒนาศักยภาพดาน

การตลาดกลุมน้ําพริกเกษตรกรบานแมไข อําเภอบานตาก จังหวัดตากพบวาจุดออนดานการตลาดของกลุมนํ้าพริกแกง

เกษตรกรบานแมไขคือบรรจุภัณฑมีช่ือตราสัญลักษณไมชัดเจนและไมสวยงาม ดังน้ันแนวทางการพัฒนาศักยภาพดาน

การตลาดคือตองพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความโดดเดนมีเอกลักษณเฉพาะ รักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ ออกแบบบรรจุ

ภัณฑใหสวยงามชัดเจน  

2. ผลการพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนในเขตเทศบาลตําบลพระแทน 

อําเภอทามะกา จังหวัดกาญจนบุรี โดยมุงเนนการมีสวนรวมของชุมชนในการดําเนินการเพ่ือพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือ

สงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลพระแทนซึ่งการดําเนินการพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณ

ผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทนไดรับความรวมมืออยางดียิ่งจากผูมีสวนไดสวนเสียจนสามารถคนหาอัตลักษณ

ท่ีโดดเดนนํามาใชในการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนสอดคลองกับเพียสและสไตเฟล (Pearse & Stiefel cited in 

Pongquan,1979) ไดอธิบายถึงประเภทของการมีสวนรวมวามี 4 ข้ันตอน คือ 1) การมีสวนรวมในการตัดสินใจ 2) การ

มีสวนรวมในข้ันปฏิบัติการ 3) การมีสวนรวมในผลประโยชน 4) การมีสวนรวมในการประเมินผล การมีสวนรวมในการ

ตัดสินใจ (Decision Making) ไมไดหมายความวาจะเปนการตัดสินใจเพียงอยางเดียว ยังใชการตัดสินใจควบคูไปกับ

การดําเนินงาน (Implementation) ดวย เชนการกําหนดกิจกรรมการพัฒนา และการตัดสินใจยังมีความเก่ียวของกับ

ประชาชนในเรื่องผลประโยชน (Benefits) และการประเมินผล (Evaluation) ในกิจกรรมพัฒนาดวยจึงจะทําใหประสบ

ผลสําเร็จ ดังท่ีอุไรวรรณ ทองแกมแกว และชูศักดิ์ ทองแกมแกว (2552) กลาวไววา การรวมกลุม รวมกันคิด รวมใน

การศึกษา รวมกําหนดและรวมกันปฏิบัติน้ันสามารถทําใหงานตาง ๆ ลุลวงไดกอใหเกิดความเขมแข็งของชุมชนนับเปน

การทํางานท่ีมีสวนรวมท่ีดีและยังทําใหคนในชุมชนเกิดความภาคภูมิใจ มีความเปนเจาของและมีความพึงพอใจตอ

ภาพลักษณผลิตภัณฑของชุมชน  

ผลการวิจัยทําใหพบวา อัตลักษณท่ีโดดเดนของตําบลพระแทนเปนพุทธสถานท่ีสําคัญคือ “พระแทนดง

รัง” ซึ่งตั้งอยูภายในวัดพระแทนดงรังวรวิหาร เปนวัดโบราณซึ่งมีแทนหินขนาดใหญท่ีชาวบานเช่ือกันวาเปนพระแทน

ศักดิ์สิทธ์ิท่ีพระพุทธเจาดับขันธปรินิพานท่ีน่ีซึ่งมีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักมายาวนาน ซึ่งผูใหขอมูลสําคัญมีความเห็นสอดคลอง
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กันวาควรนํามาใชเปนสัญลักษณสําคัญเพ่ือออกแบบเปนตราสัญลักษณของผลิตภัณฑชุมชนเทศบาลตําบลพระแทน

เพ่ือใหมีความโดดเดนและจดจําไดงายสอดคลองกับทองเจือ เขียดทอง (2547) ซึ่งอธิบายไววาการออกแบบตรา

สัญลักษณน้ันมีเปาหมายเพ่ือเปนการสื่อ เพ่ือเตือนความทรงจําและทําใหเกิดผลดานการสื่อความหมายตอสาธารณชน

ไดงายข้ึน สอดคลองกับวรรนา กัลยาสาย (2552) ท่ีไดกลาววาแนวทางการพัฒนาบรรจุภัณฑใหเปนมาตรฐานน้ันตอง

คํานึงถึงตราผลิตภัณฑของกลุม สัญลักษณของกลุม ตลอดจนรายละเอียดของขอมูลซึ่งเปนสวนประกอบท่ีสําคัญเพ่ือ

สรางความโดดเดนใหตัวผลิตภัณฑจดจํางายโดยการดําเนินการแบบมีสวนรวม สมาชิกจะชวยกันเสนอรูปแบบท่ี

ตองการกอนเมื่อฝายออกแบบทําการออกแบบแลวจึงนําไปพิจารณารวมกันในกลุมจนเปนท่ีพึงพอใจจึงจะนํามาใชได 

ดังท่ีเสรี วงษมณฑา และชุษณะ เตชคณา (2550) กลาววาการสรางแบรนดใหเขมแข็งก็คือการทําใหสินคามีความ

แตกตางท่ีชัดเจนเพ่ือสรางความไดเปรียบในการแขงขัน เพราะเมื่อผูบริโภคช่ืนชมแบรนดใดก็ตาม สินคาภายใตแบรนด

น้ันก็จะขายไดงายข้ึนและท่ีสําคัญคือสินคาชนิดใดท่ีมีแบรนดโดดเดนและแตกตางจากสินคาชนิดอ่ืนอยางชัดเจนจะ

สามารถหลุดพนจากสงรามราคาไมตองแขงขันกับสินคาอ่ืนดวยราคาทําใหสามารถทํากําไรไดมากข้ึน  

 

ขอเสนอแนะ  

ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช   

 1. หนวยงานราชการท่ีเก่ียวของเชน เทศบาลตําบลพระแทน และกลุมผูผลิตผลิตภัณฑชุมชนสามารถนํา

รูปแบบตราสัญลักษณท่ีสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑชุมชนไปใชในการดําเนินงานเพ่ือสรางการยอมรับและจดจํา

ตลอดจนสามารถสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑชุมชนอันจะสงผลใหเศรษฐกิจชุมชนได 

 2. การสงเสริมศักยภาพการดําเนินงานของกลุมผูผลิตชุมชนควรมุงเนนการมีสวนรวมของชุมชนเปนสําคัญ

ดวย 4 ข้ันตอน คือ 1) การมีสวนรวมในการตัดสินใจ 2) การมีสวนรวมในข้ันปฏิบัติการ 3) การมีสวนรวมใน

ผลประโยชน 4) การมีสวนรวมในการประเมินผลในกิจกรรมพัฒนาดวยจึงจะทําใหประสบผลสําเร็จ 

ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งตอไป   

 ควรมีการประเมินความพึงพอใจและผลกระทบจากการพัฒนาตราสัญลักษณเพ่ือสงเสริมอัตลักษณผลิตภัณฑ

ชุมชนเทศบาลตําบลพระแทนในดานความยั่งยืนและการพัฒนาทางเศรษฐกิจชุมชนเทศบาลตําบลพระแทนตอไป 
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